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Gecmisten gunumuze pazarlama hangi evrelerden gecti?

Pazarlama stratejisinin adimlari nelerdir?
Tuketici gesitleri ve satin almaya etki eden faktorler nelerdir?

Pazarlama yonetiminde trendler ve yeni teknolojiler nelerdir?
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PAZARLAMANIN TARIHSEL GELISIMI
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PAZARLAMA YONETIMI
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PAZARLAMA KARMASI
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PAZARLAMA STRATEJISI
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TUKETICI CESITLERI
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SOSYAL MEDYA PAZARLAMASI
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KURUMSAL GELECEK SETi URUNLERIMIZLE

“GELECEGINizZi TASARLIYORUZ!”
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Sirketlerin ve kurumlarin daha iyi yonetilmesini saglamak, karsilasilan zorluklar agsmak ve stratejik hedeflere ulasmak amaciyla
kurumlara ozel cozumler ve yontemler uretiyoruz.
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BiLGI, BIRIKIM VE TECRUBEMIZLE SEKTOREL IS ORTAKLARIMIZI

“DAHA iYi BiR GELECEGE HAZIRLIYORUZ"
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® TESEKKURLER :

Asmali Mescit Mah. Yemenici Abdullatif Sk. No:2/A PK: 34430 Beyoglu/Istanbul
0 (212) 274 74 08
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